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Concentracio midiatica diante da democratizacio da comunicacio e da di-
versidade cultural: analise das estratégias dos grandes conglomerados

Eula Dantas Taveira Cabral!

Resumo

O Brasil ¢ um pais multiculturalista com uma populacao totalmente mididtica. Hoje mais de
90% dos brasileiros estdo ligados aos conteudos exibidos nos meios de comunicacdo e tele-
comunicagdes. No caso da radiodifusdo, apenas cinco conglomerados nacionais privados e
um publico (EBC) e cinco grupos regionais privados atingem quase o pais inteiro com emis-
soras de radio e TV aberta. Nas demais areas midiaticas, ndo ¢ diferente. Poucos grupos con-
trolam o sistema midiatico brasileiro. O problema ¢ que a concentracdo midiatica impede a
diversidade cultural e a democratizagao da comunicagao, manipulando o povo com o conteu-
do distorcido e de interesse das empresas. Diante disso, o objetivo da pesquisa € analisar a
concentragdo da midia no Brasil e a importancia da comunicagdo e da cultura como direitos
humanos, verificando as estratégias dos conglomerados, o papel do governo e demandas das
organizacdes sociais que defendem a democratizacdo da comunicagdo e a diversidade cultu-
ral. Trabalha-se com estudos de casos, pesquisas bibliograficas, documentais e entrevistas,
verificando-se a legislagdo brasileira, as iniciativas dos atores envolvidos, as estratégias dos

conglomerados midiaticos e o posicionamento de organismos internacionais, como a Unesco.
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DELIMITACAO DO OBJETO

A Concentragdo da midia ¢ um fendmeno onde as industrias midiaticas passam a ser
agrupadas nas maos de poucas corporagodes. Isso tanto no ambito regional quanto mundial. No
caso do Brasil, poucos conglomerados mididticos controlam a midia de um dos principais pai-
ses da América Latina. Pais que tem uma area territorial de 8.515.767,049 km2, com mais de
200 milhdes de habitantes, ocupando o quinto lugar entre os mais populosos do mundo. Divi-
dido em cinco regides com 26 Estados, 1 Distrito Federal e 5.570 municipios com culturas
diversificadas.

No Brasil, a televisdo aberta e o radio chegam em mais de 90% das residéncias. De
acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2018), em sua publicacao
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, que analisou em 2017 o
tema suplementar Tecnologia da Comunicagdo e Informagao - TIC, apenas 3,3% dos domici-
lios brasileiros ndo possuem televisdo, ou seja, a TV aberta esta presente em 96,7% deles.
Quanto a TV por assinatura, conforme o balancgo dos servigos de telecomunicagdes de 20192,
atinge 15,79 milhdes de domicilios brasileiros, registrando a diminuicao de 9,9% nos ultimos
12 meses.

Em relacdo ao uso do telefone, a PNAD Continua (IBGE, 2018) identificou que o mo-
vel celular estava em 93,2% dos domicilios € o fixo convencional, em 31,5% dos lares. No
que tange a internet, verificou-se que era utilizada em 74,9% dos domicilios permanentes,
sendo o celular o equipamento mais usado para navegar na rede (98,7%). O grupo que mais
acessava a internet era formado por jovens de 18 a 24 anos.

E importante ressaltar que, mesmo que a convergéncia tecnoldgica exista na midia, no
Brasil, a area de radiodifusdo (radio e televisao) ¢ separada das telecomunicagdes. Sao vistas
como setores distintos, com legislagdes diferenciadas. No caso da radiodifusao, verifica-se um
modelo de exploragdo de emissoras de radio e TV por grupos privados brasileiros comanda-
dos por politicos, familias e igrejas. Os dispositivos legais ndo sdo cumpridos, resultando em
falta de diversidade e de pluralidade do conteudo exibido no pais. Além disso, ¢ fato que os
grupos de midia exercem uma influéncia determinante na elaboragdo de politicas em suas are-

as de atuacao.

2 ANATEL. Anatel divulga balango dos servigos de telecomunicag¢des de 2019. 10 de Fevereiro de 2020. Anatel. Disponivel
em <https://www.anatel.gov.br/institucional/mais-noticias/2497-anatel-divulga-balanco-dos-servicos-de-telecomunicacoes-
de-2019>. Acesso em 17 fev.2020.
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A Concentragdo mididtica ¢ uma realidade no Brasil. Na area de radiodifusdo, cinco
conglomerados nacionais e cinco grupos regionais midiaticos atingem quase 100% do territo-
rio brasileiro. Dentre os grupos nacionais, destacam-se: Rede Globo, SBT, Bandeirantes, Re-
cord e Rede TV! No caso dos grupos regionais, evidenciam-se: a Rede Brasil Sul (no Sul do
pais), atingindo os domicilios do Rio Grande do Sul; as Organizagdes Jaime Camara (no Cen-
tro-Oeste); a Rede Amazonica de Radio e Televisao que atua em cinco dos sete Estados da
Regido Norte; o Grupo Zahran, nos Estados Mato Grosso e Mato Grosso do Sul; e o Grupo
Verdes Mares (Nordeste).

Os cinco maiores conglomerados nacionais brasileiros privados de radiodifusdo estao
em mais de 97% dos 5.570 municipios, conforme se pode verificar o Quadro 1. E interessante
observar, ainda, que a Rede Globo ndo ¢ mais a primeira em relagdo a abrangéncia dos lares
com televisdo. De acordo com o Midia Dados 20193, a Rede TV! estd em 5.560 municipios,
atingindo 99,82% do total, e 97,39% dos lares com TV com 155 emissoras. Em segundo lugar
aparece a Rede Globo em 5.477 cidades brasileiras, ou seja, em 98,33%, atingindo 97,25%
dos domicilios com televisdo com 122 emissoras. Em terceiro lugar aparece a Record com
88,20% ou 4.913 municipios, atingindo 94,57% dos domicilios com TV com 51 geradoras e
57 retransmissoras. Em quarto lugar, vem o SBT com 87,92%, conquistando 4.897 municipi-
os € 94,41% de domicilios com televisdo através de suas 110 emissoras. Em quinto lugar apa-
rece a Bandeirantes com 63,95%, em 3.562 municipios, e 88,15% dos domicilios com televi-

sdo com 24 geradoras e 77 retransmissoras.

Quadro 1 — Poderio da TV aberta no Brasil

Grupo midiati- Municipios Domicilios com TV Geradoras Geradoras + re-
co transmissoras
Quantida- % Quantida- %
de de
Rede TV! 5.560 99,82 | 68.644.315 | 97,39 5 155
Rede Globo 5.477 98,33 | 68.544.116 | 97,25 122 122
Record 4.913 88,20 | 66.655.075 | 94,57 51 108
SBT 4.897 87,92 | 66.539.742 | 94,41 45 110
Band 3.562 63,95 | 62.131.624 | 88,15 24 101
BRASIL 5.570 100,00 | 70.480.479 | 100,00 247 596

3 Midia Dados 2019. Disponivel em <https://www.gm.org.br/midia-dados-2019>. Acesso em 3 mar.2020.
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Fonte: Midia Dados 2019 e Eula Cabral (2020).

Observa-se que, mesmo com problemas financeiros, os conglomerados de midia véem a
radiodifusdo como um negocio interessante no Brasil. A TV aberta e o radio estdo em mais de
90% dos lares brasileiros através de cinco conglomerados nacionais privados e cinco grupos
regionais privados. No que tange a area radiofonica, em pesquisas feitas até 2018, dentre os
nacionais, SBT e Rede TV! ndo registravam emissoras de radio. No caso dos grupos regio-
nais, somente o Grupo Zahran. A Record apresentava o maior numero de emissoras: 67 emis-
soras de raddio, da Rede Aleluia, atingindo 75% do territério nacional.

Nao se pode ignorar o fato que os conglomerados nacionais afiliam os principais grupos
regionais e locais para chegarem em todos os municipios, terem audiéncia e investimentos na
area publicitaria. Controlam a programagdo exibida, permitindo que menos de 10% do con-
teudo seja produzido e exibido localmente. Também interferem nas chefias de cada afiliada.
Esse processo ¢ de conhecimento do governo federal, que ndo ignora a existéncia e organiza-
¢do de redes de televisao no pais e como se unem e podem abranger todo o pais.

A Concentra¢do da midia nas maos de poucos conglomerados no Brasil ¢ considerada
ilegal. E possibilitada por que nio ha cumprimento das normas legais, nio se cumpre o perio-
do para a troca legal de proprietarios e ndo existem restrigdes para a formagao de redes nacio-
nais e regionais. Esses descumprimentos podem ser constatados na legislacao brasileira, prin-
cipalmente no Capitulo V da atual Constituicao (1988).

Além da Concentragdo na area de Radiodifusdo e feita por proprietarios brasileiros, na
de Telecomunicagdes o agravante ¢ que todos os proprietarios sao estrangeiros € atingem qua-
se 100% do territorio nacional. Sdo eles: Vivo; Oi; Claro; Tim, Nextel e SKY. Atuam na area
de telefonia fixa e celular, banda larga e TV por assinatura.

Diante de um cenario midiatico interessante para os grupos de radiodifusao e de tele-
comunicagoes, oligopolios sdo formados. Porém, a concentracdo da midia pode restringir o
mercado, evitando que a midia seja democratica.

E, apesar do governo tentar colocar algumas regras, existem varios fatores que causam
preocupacao nas entidades de comunicacgdo e da sociedade civil. Um deles ¢ o predominio de
grupos mididticos internacionais no controle da midia brasileira. Pois, analisando a midia

mundial, percebe-se que os grandes impérios, como a Time Warner e a News Corporation,
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determinam o que deve ser posto em evidéncia nos paises onde atuam. E isto acaba atingindo
o conteudo da programacgao, pois o grande temor ¢ que a cultura e os interesses dos paises de-
senvolvidos sejam postos em evidéncia e a cultura local seja deixada de lado. Observa-se que
a programacao exibida na midia brasileira ndo promove a diversidade cultural e nem o plura-
lismo de contetdo.

No caso do Brasil, na area de radiodifusdo observa-se que os maiores conglomerados
brasileiros chegam a quase todas as pessoas que vivem no pais. Nao alcancam apenas os que
ndo tém acesso a energia elétrica e/ou solar. Os grupos de radiodifusdo trabalham os conteu-
dos dos programas televisivos e radiofonicos a partir do que definem em suas linhas editori-
ais, nao levam em consideracao as pecualiaridades locais e as diversidades culturais.

No meio de um negécio lucrativo, como se tornou a midia brasileira, os empresarios
ignoram a legislagdo brasileira e acordos internacionais. E o caso da “Convengao sobre a Pro-
tecdo e Promogao da Diversidade das Expressoes Culturais”, da Unesco, celebrada em Paris,
em 20 de outubro de 2005 e ratificada pelo Brasil por meio do Decreto Legislativo 485/2006,
que destaca que a diversidade cultural “refere-se a multiplicidade de formas pelas quais as
culturas dos grupos e sociedades encontram sua expressdo”. Ela se manifesta “também atra-
vés dos diversos modos de criagcdo, producao, difusdo, distribuicdo e fruicdo das expressoes
culturais, quaisquer que sejam os meios e tecnologias empregados”. Rege que, no ambito na-
cional, deve-se adotar medidas “objetivando promover a diversidade da midia, inclusive me-
diante servigos publicos de radiodifusao”.

A midia brasileira ignora, ainda, a Lei n° 12.485, de 12 de setembro de 2011, que dispde
sobre a comunicacao audiovisual de acesso condicionado (ou seja, a TV por assinatura), e seu
artigo terceiro que rege que a comunicagdo audiovisual deve promover a diversidade cultural.
Além do Capitulo V da Constituicao de 1988, que, em seu artigo 221, registra que a producao
e programagao das emissoras de radio e de televisdo devem ter como principios: “I - preferén-
cia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”; II - promover a cultura naci-
onal e regional e estimular “a producao independente que objetive sua divulgacao”; “III - re-
gionaliza¢do da produgdo cultural, artistica e jornalistica, conforme percentuais estabelecidos
em lei”’; além do “IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia”.

Diante disso, verifica-se que, num pais tdo grande como o Brasil, que tem culturas di-

versificadas, como explicar ou entender que poucos grupos controlem a midia e ignorem a
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legislacdo e os acordos internacionais? E importante conhecer o cendrio e entender como o
conteido midiatico e a diversidade cultural precisam se posicionar diante dos interesses

econOmicos.

OBJETIVOS

Objetivo geral

- Analisar a concentragdo da midia no Brasil e a importancia da comunicacdo e da cultura
como direitos humanos, verificando as estratégias dos conglomerados, o papel do governo e
demandas das organizacdes sociais que defendem a democratizagdo da comunicagdo e a di-

versidade cultural.

Objetivos especificos

- Verificar como o cenario mididtico vem sendo construido no Brasil

- Analisar a legislacao brasileira e os acordos internacionais, identificando como regem o con-
teudo midiatico e a diversidade cultural e o que falta ser implementado no Brasil por parte dos
governos e dos grupos de midia

- Mostrar como a democratizacdo da comunicagdo e a diversidade cultural sdo vistas pelo go-

verno federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos

JUSTIFICATIVA

A Concentragdo da Midia ¢ o fendmeno onde os veiculos de comunicagdo sdo controlados
por poucos tanto no ambito local, quanto regional, nacional e/ou global. Possibilita que pe-
quenas empresas sejam absorvidas por grandes grupos, reduzindo o mercado ao poderio do(s)
mais forte(s). Ocorre a partir de fusdes, aquisi¢des ou criagdo de um novo grupo. Um de seus
objetivos ¢ acumular audiéncias, concentrando conteudos e interferindo no pluralismo e na
diversidade do conteudo.

Os conglomerados concentram atividades e empresas também em busca de racionaliza-
¢do de custos e riscos, em prol de mais poder. Suas consequéncias podem ser detectadas tanto
do ponto de vista econdmico quanto da falta de pluralismo informativo. Nao ¢ a toa que resul-
tam em monopolio e/ou oligopolio nos mercados. A Concentracdo pode ser boa para os gru-

pos midiaticos, mas € ruim para a sociedade.
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Os conglomerados midiaticos verificaram que, com as novas tecnologias, suas ativida-
des podem se expandir e conquistar novos publicos. Tornava-se necessario investir em produ-
¢oOes e publicos regionalizados e compreender melhor as facilidades criadas pela Internet, im-
plicando numa forma diferenciada de producao e transmissao, bem como de participagdo e
integracao do publico. Era necessario compreender o suporte da Internet e sua logica comuni-
cacional em suas estratégias midiaticas. Pois ja era inevitavel incorporar negocios tanto no
meio analogico quanto no digital, pensando e preparando a incorporagdo de tecnologias mais
convergentes, num cenario onde se tem acesso amplo a Internet de alta velocidade. Ter a pos-
sibilidade de se ter radiodifusdo, telecomunicacdes e informatica atuando juntas fizeram com
que os conglomerados se organizassem e alavancassem seus negocios, agravando a concen-
tracdo midiatica.

A evolugdo das tecnologias quebrou as barreiras entre os setores, fazendo com que a
convergéncia entre as midias se tornasse realidade, levando as empresas a utilizd-la como par-
te de seus negocios. Assim, tornou-se fundamental no fortalecimento dos grupos de midia,
fazendo com que os conglomerados midiaticos diversificassem suas atividades e participas-
sem em outras empresas e lugares.

Os grupos de midia passaram a investir em novos produtos e atividades, diversificando-
se e expandindo seus negocios para novos mercados. Observaram que o cendrio midiatico,
influenciado pelas novas tecnologias e facilidades politicas e econdmicas, era favoravel a
concentragdo, diversificacdo, regionalizacdo, globalizagdo e desregulamentagdo. Assim, de-
ram um novo direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do publico-alvo,
fortalecendo seu dominio na area midiatica; levando-os a tragar e entender a importancia do
local, a regionaliza¢do e a internacionalizacdo da midia.

No cenario midiatico brasileiro existem varios tipos de Concentragdo, sendo que a mul-
tissetorial ¢ a que mais ocorre. Pois, 0s grupos atuam na area de comunicacao e em outros se-
tores econdmicos, tentando atingir o brasileiro de todas as formas. Observa-se que os con-
glomerados diversificam suas atividades, investindo na 4rea midiatica e em outros setores da
economia, nao ligados diretamente a comunicacao. Utilizam estratégias regionais e internaci-
onais em busca de novos parceiros € da manutencao e expansao de seus negocios.

Para evitar a Concentra¢do da Midia, o governo federal precisa regulamentar e regular

os dois setores. A legislagdo brasileira proibe o monopolio e oligopolio da midia, conforme
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artigo 220, paragrafo quinto da Constituicdo Brasileira (1988). No caso da radiodifusdo, ndo
permite, também, no Decreto 236/67 a participagdo societaria do mesmo grupo em mais de
cinco concessdes em VHF, no pais, e em duas em UHF, em cada Estado. Porém, mesmo com
as proibicoes, percebe-se que os grupos ignoram e vao se firmando no mercado com o maior
numero possivel de veiculos midiaticos.

Em relagdo a democratizagdo das comunicacdes no Brasil, esperava-se que os governos
Lula e Dilma a tornasse realidade, pois eram destaques em seus projetos de governo. Mas
pouco se fez. Nao foram criados critérios regulatdrios, como para viabilizagdo ou incentivo a
multiprogramacao por parte das emissoras televisivas, que poderia ser um dos beneficios da
transi¢do da televisao aberta analdgica para a digital.

E fato que, diante do cenario conturbado, o governo federal precisa se organizar e nio
se omitir diante da Concentragdo da Midia no Brasil. Ndo pode tapar os olhos para o fato que
parlamentares sejam responsaveis pela renovagdo dos canais e, a0 mesmo tempo, sejam pro-
prietarios. A Constitui¢do de 1988, em sua se¢do V, artigo 54, registra que deputados e sena-
dores sdo proibidos de firmar ou manter contrato com empresas concessiondrias de servigo
publico, ndo podendo, ainda, aceitar ou exercer cargo, fungdo ou emprego remunerado nas
emissoras. Porém, na pratica, muitos politicos sdo “proprietarios” de emissoras de TV e radio,
além de alguns, também, controlarem jornais e Internet.

O governo brasileiro precisa por em pauta a regulamentacdo e a regulacdo da midia no
Brasil. Principalmente, o capitulo V, da Comunicacao Social, da Constituicdo Federal de
1988. A contribuicdo do Governo Federal na mudanga deste cenario de Concentragao midiati-
ca é vista pela sociedade civil como fundamental. E preciso garantir a diversidade e a plurali-
dade de informacdes na comunicagdo brasileira. O governo precisa cumprir o seu dever de
garantir o direito a comunicagao.

A sociedade civil vem se envolvendo bastante nos debates sobre a Concentragdo da Mi-
dia no Brasil. Defende que a Concentracdo mididtica ¢ uma ameaga a liberdade de expressdo
no Brasil e que a democratizacdo da comunicacdo deve ser uma realidade no pais, lutando-se
contra o oligopdlio na midia nacional privada. Faz-se necessario mudar o cenario, combaten-
do e vencendo a Concentragdo da Midia no pais.

A Concentragdo da Radiodifusao e das Telecomunica¢des no Brasil se da de forma de-

sordenada e ilegal, ignorando legislacdo, governos e a sociedade brasileira. A Concentracao

10



Concentra¢ao midiatica diante da democratizacio da comunicacio e da diversidade cultural:
analise das estratégias dos grandes conglomerados. Autora: Eula Dantas Taveira Cabral. RJ, 2020.

da Midia ¢ um tema que levanta muitas polémicas. Para a sociedade civil ¢ vista como um
ataque a democratizacdo das comunicagdes. Para os conglomerados de midia, ndo existe Con-
centracao nos meios de radiodifusdo e de telecomunicagdes, uma vez que existem centenas de
concessoes e outorgas. Ignoram o fato de poucos grupos atuando em todo o cenario nacional.
Para o governo federal, mesmo sendo real a existéncia de oligopolios nas areas de radiodifu-
sao e de telecomunicagdes, ndo se faz valer o cumprimento da legislagdo. Pois, como muitos
parlamentares sdo proprietarios de emissoras de radio e de TV, mesmo sendo proibido na
Constituicao Federal de 1988, e estdo afiliados aos grandes grupos nacionais, o tema ndo ¢é

encarado de frente. Mas, isso precisa mudar.

HIPOTESES

- A democratizagdo da comunicagdo e a diversidade cultural no Brasil s6 serdo realidade
quando a sociedade se envolver no processo, tendo acesso e conhecimento sobre os documen-
tos, legislacao e conteudo dos meios de comunicagado e de telecomunicagdes.

- A Concentracdo da Midia no Brasil s6 ocorre por que o governo federal ¢ omisso e ndo
cumpre a legislacdo brasileira.

- A democratizagdo da comunicacao e a diversidade cultural no Brasil fardo parte da midia
brasileira quando a concentracdo midiatica for combatida pelo governo federal e pela socie-

dade civil.

REVISAO DE LITERATURA
A concentracdo das empresas midiaticas ¢ um tema que vem sendo analisado com
mais profundidade nos ultimos anos, tanto na area de Economia Politica da Comunicagao, da
Informagdo e da Cultura, Geografia da Comunicag¢dao, Economia, Administra¢ao, Direito e
Ciéncia Politica. O motivo ¢ que ela vem se tornando realidade em varios paises. Ao mesmo
tempo, governos e estudiosos buscam entendé-la, uma vez que pode criar monopolios e oli-
gopolios, ferindo leis e atingindo a sociedade.
Nao se pode ignorar que os “proprietarios” dos meios olham para a comunicagdo como
um negoécio lucrativo. Os conglomerados de midia se colocam como os “capazes” para dirigi-
rem seus investimentos e evitam intervengdes de governos e da sociedade civil. No entanto, a

midia ndo pode ser colocada como produto. A concentragao mididtica causa impactos sociais
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e culturais na sociedade. Assim, faz-se necessario conhecer o cendrio e evitar que se mantenha
e se fortaleca o abuso de poderio e a influéncia sobre a sociedade, uma vez que para se enten-
der a realidade precisa-se levar em consideracdo fatores econdmicos, politicos, sociais e tec-
nolégicos.

E fato que hoje ndo é possivel pensar na midia sem levar em consideragdo a evolugdo
das tecnologias, o uso da informadtica, a digitalizacdo e sua associacdo com a Internet e as te-
lecomunicagdes como um todo. E uma 4rea que mexe com o mercado, sob o angulo econdmi-
co, as politicas e as culturas de cada pais. Pois, com a evolug¢do das novas tecnologias, a con-
vergéncia entre as midias se tornou realidade, fazendo com que as empresas queiram utiliza-la
ndo apenas para o simples consumo em seus projetos, mas como parte de seus negdcios.

Como observado, “as novas tecnologias vém alterar o modo de ver o planeta”, como
destacou o pesquisador francé€s Armand Mattelart (2000, p.120). E isso, sob o angulo dos gru-
pos midiaticos, € algo estratégico. Ao se analisar o surgimento e o desenvolvimento das indus-
trias de midia, o pesquisador John Thompson (1995) registrou que ¢ um processo historico
que acompanhou o aparecimento das sociedades modernas. As origens da comunicagdo de
massa sao ligadas a imprensa de Gutemberg, quando foram produzidas e distribuidas inime-
ras copias de textos na Europa.

Essa distribuicao possibilitou o nascimento da industria do jornal que, nos séculos XIX
e XX, cresceu e se consolidou e com o aparecimento das agéncias jornalisticas, as atividades
de coleta das noticias passaram a ser internacionalizadas. Porém, ¢ no século XX que se tem o
quadro da evolucao tecnologica na area midiatica. Além disso, observa-se o envolvimento di-
reto dos grupos mididticos em acordos politicos e econdmicos, buscando-se equipamentos de
ponta como garantia de aumento de audiéncia e lucro.

Com a evolucao da tecnologia, verificou-se que os meios de comunicacao sofreram va-
rias transformagdes no que tange a produgao e a distribui¢do de conteudo, mas principalmente
focando abrangéncias diferenciadas de publico. A limitagdo tecnoldgica, principalmente, ndo
permitia que seu poderio fosse tao forte quanto hoje. Porém, com o desenvolvimento das no-
vas tecnologias e com as mudancas na economia e na politica, atualmente, percebe-se que re-
presentam muito mais que o “quarto poder”.

De acordo com Cees Hamelink (1981, p.17), no inicio da década de 80, do século XX, o

desenvolvimento da sociedade e a evolu¢ao da midia fizeram com que a tecnologia se tornas-
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se vital no campo comunicacional. Observou-se a reducio de custos dos bens e servigos, con-
tribuindo com a produgdo, distribuicdo e consumo da comunica¢do em escala mundial.

Para Regina Festa e Luiz Santoro (1991, p.180), no inicio dos anos 80, do século XX, a
América Latina se apresentou no cenario internacional com grande numero de emissoras de
televisdo, langamento de satélites domésticos, transmissdo de dados, TV a cabo, TV por assi-
natura, emissoras em UHF, redes regionais de televisao, parabdlicas e a entrada indiscrimina-
da de equipamentos de telecomunicagdes e de radiodifusdao por intermédio das corporagdes
internacionais, com o beneplacito da maioria dos governos e apesar das leis e protecionismos.

Tanto do ponto de vista de Paulo Faustino (2013) quanto de Alfonso Sanchez-Tabernero
(1993), os conglomerados de midia investem em langamento de produtos, retratado como
“crescimento natural”; diversificam suas atividades, mesmo sem alargar sua area geografica; e
expandem o negdcio para um novo mercado. Assim, de acordo com os autores, a diversifica-
cdo multimidia gera as seguintes vantagens para os grupos mididticos: diversificagdo do risco
empresarial; entrar em novos setores com potencial de crescimento; gerar sinergias, como in-
formagdes, custos, forca de trabalho, publicidade e inovacdes tecnoldgicas.

John Thompson (1995) registra que as mudangas no cendrio mididtico, influenciadas
pela politica, novas tecnologias e economia, resultaram em quatro tendéncias: concentragao,
diversificacdo, globalizacdo e desregulamentacgdo. Isso fez com que se observasse um novo
direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do publico-alvo, fortalecendo o
dominio dos conglomerados de comunicacao; levando-os a tracar e entender a importancia do
local, a regionalizacdo e a internacionalizagdo da midia.

Dénis de Moraes (2013, p.24) chama ateng¢do para o fato que na area mididtica observa-
se a entrada de institui¢des financeiras e de fundos de investimentos em busca de maiores
rendimentos, resultando numa “intersecdo cada vez maior entre capital financeiro e capital
midiatico”. Explica, ainda, que existe uma ldgica concentraciondria midiatica e reprodutiva do
mercado e da cultura tecnoldgica que tem como eixos a digitalizagdo, a virtualizacdo, a mer-
cantilizagdo simbolica e a internacionaliza¢ao de negocios.

Paulo Faustino (2013) enfatiza que “a medida que o mercado dos Media tradicionais
atingia niveis de maturidade cada vez mais elevados, verificou-se uma onda de fusdes e aqui-

sigdes, com uma reducao efetiva no numero de players com influéncia no sector”. O novo ce-
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nario mididtico mostrou que se for altamente concentrado, “a concentragdo pode ter um im-

pacto profundamente negativo na diversidade e pluralismo de idéias”.

Concentrac¢ao da Midia

De acordo com Alfonso Sanchez-Tabernero e Miguel Carvajal (2002, p.131), as pri-
meiras reflexdes sobre os efeitos da Concentragao das empresas de comunicagao se remontam
a Segunda Guerra Mundial (1939 a 1945), com o trabalho de H.Luce, em 1942, fundador da
revista Time, que, apos anos de investigacao, publicou o trabalho Freedom of the Press (1947)
que “identificaba el fendmeno de la concentracion como uno de los tres grandes riesgos para
La libertad de prensa”. Ja Juliano da Silva (2015), registra que ¢ nos Estados Unidos que se
origina o debate sobre Concentracao, identificando como principais pesquisas a obra “Who
owns media”, de Compaine (1979) e “The media monopoly”, de Bagdikian (1983). Enfatiza,
ainda, que nesta época aparece a area Politicas de Comunica¢ao, como subcampo da grande
area Andlise Politica.

Alfonso Sanchez-Tabernero e Miguel Carvajal (2002) registram que, na Europa, nos
anos 60 e 70, do século XX, sdo realizados levantamentos sobre os efeitos negativos do cres-
cimento das empresas em alguns paises, pelo Conselho da Europa e pela Comissao da Comu-
nidade Européia. Paulo Faustino (2013, p.407), ao analisar a concentragdo da imprensa na Eu-
ropa, verificou que os primeiros estudos comegaram em 1967, sendo que a pesquisa de Rod-
gers “foi o primeiro estudo comparativo sobre concentracao na Europa, tendo sido publicado
pelo Conselho Europeu em 1975”.

Nos anos 80, do século passado, destacaram-se as pesquisas sobre o grau de Concen-
tracdo da imprensa nos paises europeus, além de pesquisas criticas feitas por investigadores
da economia politica, como os de J.Curran e J.Seaton (1981), Armand e Michelle Mattelart
(1986), Ben H. Bagdikian (1989), Enrique Bustamante ¢ Ramon Zallo (1988), Juan Carlos de
Miguel (1993), que, segundo Alfonso Sanchez-Tabernero e Miguel Carvajal (2002, p.132),
analisavam os efeitos negativos da concentragdo sem analises quantitativas do mercado.

Sobre os aspectos legais da concentracdo na Europa, Alfonso Sanchez-Tabernero e
Miguel Carvajal (2002) chamam atengdo para as pesquisas de Ad Van Loon e G.A. Schuijt
(1989) e André Lange e Jean Luc Renaud (s/d). Quanto as analises sobre as estratégias das

empresas ¢ tipos de grupos de comunicacao, destacam-se os estudos de Benjamin Compaine
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(1982), Bernard Guillou (1984), Robert Picard (1989), Alfonso Nieto e Juan Manuel Mora
(1989) e Fernando Cabello (1999).

De acordo com Alfonso Sanchez-Tabernero e Miguel Carvajal (2002), a partir dos
anos 1990, as investigacdes passaram a analisar a Concentracdo dos meios impressos € audio-
visuais a partir da perspectiva nacional, a legislacdo no ambito europeu e uma nova ordem
mundial da informagdo, propondo-se a limitacdo do poder das grandes empresas de comuni-
cacdo, como ¢ o caso do estudo de Cees Hamelink (1994), Nancy J Woodhull ¢ Robert W
Snyder (1998) e de Dean Alger (1998). Destacam-se, ainda, a falta de transparéncia na indus-
tria publicitaria, estudos sobre os grupos e seus proprietarios e a industria de comunicacao na
Europa.

Jonh Sinclair (1999) e Joseph Straubhaar se destacam com pesquisas sobre os Estados
Unidos; Patrice Flichy (1980) sobre a Franca; Helmut H.Diederichs (1973) sobre a Alemanha;
e Paulo Faustino sobre Portugal. Na América Latina, destacam-se os estudos de Dénis de Mo-
raes, Guillermo Mastrini ¢ Martin Becerra.

Os pesquisadores norte-americanos Jonh Sinclair e Joseph Straubhaar verificaram que
a América Latina ¢ fortemente influenciada pela TV e que os “donos da midia” concentram
servicos e propriedades para atingirem sob todos os angulos os latinos. Guillermo Mastrini e
Martin Becerra (2003), ao analisarem a concentragdo televisiva na América Latina, verifica-
ram que o mercado ¢ altamente concentrado, sendo uma “region de marcada disparidad en el
acceso como lo es Latinoamérica, una desercion por parte del Estado de una de sus primeras
obligaciones, que es garantizar la equidad”.

Paulo Faustino (2013) chama aten¢@o para os trabalhos que vém sendo feitos por Pi-
card (1988; 2002), Tabernero (1993; 2002), Compaine (2000), Nieto (1989; 2002), Doyle
(2002), Demers (1992); Iglesia (2005). No caso da Europa, de acordo Gustafson (1995 apud
Faustino, 2013, p.404) o principal problema da concentracdo “¢ o pluralismo e a diversidade
oferecida pelos Media. E aqui que se deve centrar qualquer politica publica para o sector —
este deve ser o seu ponto de partida” (FAUSTINO, 2013, p.408).

Faustino (2013, p.410) chama atengao, ainda, para as metodologias adotadas nas pes-
quisas. Considera que os estudos quantitativos “sdo manifestamente insuficientes na analise
do grau de pluralismo de informagao e na relagdo deste com os niveis de concentragdo”. Re-

comenda que sejam complementados com os qualitativos para se ter uma imagem verdadeira
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do mercado midiatico. Além disso, explica que “a analise do grau de pluralismo ¢ uma analise
casuistica, ndo sendo possivel a elabora¢do de teorias de aplicagdo generalizada sobre a in-
fluéncia dos niveis de concentracao no grau de pluralismo dada a complexidade que caracteri-
za esta relagao”.

Ao mesmo tempo, Paulo Faustino (2013, p.415) verifica que ¢ fundamental estudar a
Concentragao mididtica por que “é necessario avaliar se afeta o pluralismo da informagao ou
comporta beneficios para a sociedade”. Pois, para muitos pesquisadores, “a concentracao dos
Media pode reduzir a informagdo a pontos de vistas dominantes e, por conseguinte, constituir
uma ameaga para os interesses da sociedade”. Além disso, “a concentragdo da propriedade
dos Media pode ser prejudicial para a sociedade ndo s6 por causa da ameaga ao pluralismo e a
Democracia mas também porque estes movimentos (de concentragdo empresarial) podem afe-
tar a forma como a industria dos Media esté habilitada para gerir os recursos disponiveis”.

Para o pesquisador Robert Picard (in FAUSTINO, 2013, p.388), a Concentracdo de
propriedade deve ser estudada a partir do nimero de unidades ou de propriedades que o con-
glomerado tem em um determinado lugar (seja local, regional ou internacional), levando-se a
andlises de tendéncias de propriedade e como isso influencia a opinido publica. Também ad-
verte que existe a Concentragdo econdmica, levando-se a analisar e definir o mercado geogra-
fico e o poder e influéncia do conglomerado no mercado, implicando-se em analises econo-
micas e como estas podem interferir ou ndo no dominio conquistado pelo grupo mididtico. O
foco ¢ entender que € um negocio, como outro qualquer, e que deve gerar lucro.

Sob 0 mesmo angulo, Ignacio Ramonet (2013, p.52), ao analisar a Concentragdao da
midia impressa, chama a atencdo para o fato que os conglomerados investem na area impres-
sa, mesmo nao tendo tanto lucro, “para ganhar influéncia, para ter um projeto ideoldgico, um
projeto dominante”. Assim, de acordo com o autor, “os conglomerados midiaticos sdo grandes
atores do mercado, e, a0 mesmo tempo, sua missdo ¢ difundir ideologias disfarcadas de in-
formagao”.

Adverte Dénis de Moraes (2013, p.48) que, em face da Concentracdo transnacional
das industrias culturais, “a possibilidade de interferéncia do publico (ou de fragdes dele) nas
programacdes depende ndo somente da capacidade criativa e reativa dos individuos”, mas
“dos direitos coletivos e controles sociais sobre a produgdo e a circulagao de informagdes e

entretenimento”.
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Paulo Faustino (2013, p.396) ressalta que um dos objetivos da Concentragao dos gru-
pos de midia ¢ acumular audiéncias. Além de concentrar conteudos, dificulta o pluralismo de
informacodes. “A concentracdo nos meios pode reduzir o pluralismo mas, por outro lado, as
empresas em economias de livre concorréncia tém necessidade de aumentar os seus benefici-
os elevando as suas quotas de mercado”, uma vez que, de acordo com o autor, deve-se verifi-
car os “processos de diversificagdo porque as empresas especializadas num meio estdo a con-
verter-se em empresas multimédia. E isso manifesta-se sob a forma de fusdes, compras de no-
vos meios ou acordos entre empresas”.

Para Pérez Gomez (2000, p.86), as conseqiiéncias da Concentragdo podem ser detecta-
das tanto do ponto de vista econdmico quanto do pluralismo informativo (entendido como “la
posibilidad del publico de acceder a varios medios de comunicacidén autébnomos e independi-
entes, y de acceder a contenidos de diverso tipo”). Para o autor, existe tanto o lado positivo
quanto o negativo. Isso depende de quem ¢ o autor. Assim, adverte que € preciso que haja
controle a partir do Direito da competéncia e dos previstos para o setor de midia.

O fato ¢ que ¢ preciso entender o que acontece no Brasil. A radiodifusdo brasileira e a
area de telecomunicagdes sdo controladas por poucos conglomerados. Além disso, observa-se
que os dispositivos legais ndo sao cumpridos. Anamaria Fadul (1998) chama a atengdo para o
grande poder de concentracao dos grupos que atuam na radiodifusdo, descumprindo o para-
grafo 5° do artigo 220 da atual Constitui¢do que proibe o monopolio e oligopolio e o Codigo
Brasileiro de Telecomunicagdes (1962), que determina que o grupo ou pessoa nao pode ter
participacdo em mais de 10 emissoras de TV no pais, sendo cinco, no maximo, em VHF.

As outorgas de concessdes, permissdes e autorizagdes dos servigos da radiodifusdo
brasileira, assim como a area de telecomunicacdes, sdo feitas pelo governo federal. Mesmo
sendo dadas nas maos de varios empresarios, poucos grupos controlam o cendrio nacional,
gragas aos contratos que fazem com os pequenos. No que tange as audiéncias, em muitos ca-
so0s, 0 que se observa ¢ que em muitos lugares onde se tem tecnologia precaria, o que prevale-
ce ¢ o que oferece o melhor sinal. Nao se leva em consideragdo se o conteido € bom ou nao,
mas se € possivel obter uma informagao ou se comunicar um pouco melhor com outras pesso-
as.

Outro problema ¢ a falta de diversidade, pluralidade do contetido exibido no pais. As-

sunto que vem sendo bastante debatido no Brasil. E o caso da formagdo do Conselho de Co-
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municacao Social, em junho de 2002, que colocou em pauta os assuntos midiaticos no Con-
gresso Nacional. Em 2003 foi constituida a Comissao de Concentragdo na Midia “para analise
da concentracdo e controle cumulativo nas empresas de comunicagdo social em pequenas e
médias cidades brasileiras”. Durante um ano a Comissao debateu e analisou a Concentragao

da midia brasileira, entregando seu relatorio final em junho de 2004. Porém, nada foi feito.

Democratizacio da Comunicacao e Diversidade Cultural

Durante o governo Lula havia uma grande expectativa da sociedade em relagao a de-
mocratizacdo da comunicacdo no pais. Entretanto, ndo foi o que se mostrou nos anos seguin-
tes, a despeito da realizagdo da I Conferéncia Nacional de Comunicagdo, realizada em 2009.
Os debates aconteceram de modo timido e restrito, com pouca sinaliza¢do de avangos reais e
sem levar em conta as propostas aprovadas na referida Conferéncia, feita com a participacao
de representantes de governo, empresas e de organizacdes da sociedade civil ndo comercial.

A democratiza¢ao da comunicagado, de acordo com Adilson Cabral Filho ¢ Eula Cabral
(2005), é uma histérica bandeira de luta dos movimentos sociais no Brasil. E uma preocupa-
cdo de organizagdes sociais em suas atuacdes didrias, leva em consideracdo as necessidades
da reformulacdao de politicas publicas, considera a diversidade de produtores capacitados e
qualificados para acessar e exercer o controle sobre os meios de grande circulacdo, além de
implementar meios de alcance local e comunitério.

A luta pela democratizacdo da comunicagdo no Brasil ¢ resultado de uma iniciativa
que se vincula “aos esfor¢os para uma reestruturacao da sociedade brasileira, com o estabele-
cimento de garantias para o acesso a servigos publicos, ao trabalho e a condi¢des de vida dig-
nas para todos os brasileiros” (BASES..., 1994). De acordo com Murilo César Ramos (2000,
p. 93), esta luta seria oriunda da mobilizagdo de uma “opinido publica dotada do poder de to-
mar decisdes e dar conseqiiéncias a essas decisoes, a partir, por exemplo, de conselhos popu-
lares e organizacgdes produtivas em que predominem a propriedade cooperativa ou outras for-
mas de autogestao”.

Trabalha-se com o conceito que € apropriado pela sociedade civil ligado ao movimen-
to pela democratizacdo da comunica¢do no Brasil, transformando-o em bandeira de luta e
propondo elementos que a constituiriam. E o caso do slogan do Férum Nacional pela Demo-

cratizacdo da Comunicagdao (FNDC), que traduz sua forma de atuacdo: “democratizar a co-
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municacao para a democratizagdo da sociedade”, estabelecendo a necessidade de tornar a co-
municacdo mais democratica como condi¢do prévia a democratizagdo da sociedade, cumprin-
do um duplo papel de ressaltar o papel potencializador da comunicagdo nas lutas especificas
dos diversos movimentos sociais € as particularidades da comunicagdo como tematica propria,
dentro de um sistema restritivo e excludente, que inibe uma efetiva participagdo no seu pro-
cesso de produgdao (CABRAL FILHO, CABRAL, 2005).

Existem outros autores que ligam o conceito ao Direito a Comunicacao. Cees Hame-
link (in MELO e SATHLER, 2005, p. 144) mostra que, desde a introdugdo deste direito pela
UNESCO, em 1994, “o direito a comunicar ¢ percebido por seus protagonistas como mais
fundamental do que o direito a informagao, como atualmente disposto pelas leis internacio-
nais”. O redimensionamento do artigo 19, a partir dos diversos debates que se seguiram, pro-
porcionou o surgimento da Plataforma para os Direitos da Comunicac¢do, um agrupamento de
ONGs formado em 1996, em Londres, que por sua vez, em 2001, fundou a Campanha CRIS,
sigla que significa, em portugués, Direitos a Comunicacdo na Sociedade da Informacao.

Para Marcos Alberto Bitelli (2004, p.168), ha “o interesse tdo grande da sociedade e
do Estado por ela organizado diantes desses direitos (de informar e ser informado), pois so-
mente uma pessoa humana ‘consciente’ podera ter satisfeito o atendimento desse principio
fundamental”. Ou seja, a comunicagdo ¢ um direito e um dever de todo(a)s.

Se, por um lado, democratizar a comunicacdo significa recobrar o que esta atividade
tem de vital, ou seja, reivindicar a dimensao original de didlogo e horizontalidade da comuni-
cacdo, a idéia de lutar pelo direito humano a comunicacao estd diretamente relacionada a mo-
bilizac¢do tanto daqueles que buscam exercé-la mais diretamente na pratica - ativistas e jorna-
listas, por exemplo - como expandir esse direito aqueles que t€ém competéncia para tanto, ou
seja, a sociedade como um todo (CABRAL FILHO, CABRAL, 2005).

A mobilizagdo em prol da democratizacdo da comunicacdo no Brasil vem demons-
trando, portanto, que ha muitos espacos a se conquistar por parte dos movimentos sociais, no
tocante ao envolvimento pleno e ndo hierarquico das pessoas e organizagdes. Para John Hol-
loway (2003, p. 50) “a existéncia do poder-fazer como poder-sobre significa que a imensa
maioria dos fazedores sdo convertidos em objetos do fazer” e esse ndo ¢ privilégio somente
das relacdes capitalistas, mas também algo que os movimentos sociais necessitam enfrentar e

superar.
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No que tange a diversidade cultural, além das legislagdes nacionais e internacionais,
leva-se em consideracdo autores que analisam a comunicac¢do, a midia e a informagdo. Anali-
sa-se conceitos classicos e criticos sobre cultura. Além disso, como observou José Augusto
Lindgren-Alves (2018, p.188), “no ambito dos direitos humanos, os direitos culturais sao di-
reitos dos individuos”. Nao ¢ a toa que Marcela Carvalho (2018) chama a atengdo para a im-
portancia da cultura como um direito e dentro da Constitui¢ao de 1988.

E preciso lutar pelos direitos culturais e entender como sio as politicas culturais no
Brasil e o lugar da cultura, como vem sendo estudado por Lia Calabre em suas obras. Maria
Trinidad Leiva e Luis A. Albornoz (2017) analisam os reflexos da diversidade cultural no sé-
culo XXI. Margarethe Steinberger (2009) investiga as representacoes interculturais na midia.
César Bolafio, Cida Golin e Valério Brittos (2010) analisam a diversidade cultural a partir da
Economia da Arte da Cultura. Chris Barker (2003) trabalha a partir de identidades culturais.

Entendendo a comunicagdo e a cultura como direitos humanos, sera possivel verificar
como a concentracdo pode interferir na sociedade, como as pessoas poderdo reagir e exigir
que haja democratiza¢dao na midia brasileira. E ai, ir mais longe. Entender as mudangas tecno-
logicas e seu impacto na sociedade a partir dos estudos de Adilson Cabral (2015) que analisa a
importancia da TV digital no Brasil e sua apropriacdo; Michael Wolft (2015) que verifica a
televisdo como nova diante da era digital; Luis Pereira Junior (2002) que mostra como a TV
interfere no cotidiano do brasileiro; Laurindo Leal Filho (2006) que analisa o controle ¢ a rea-
¢ao do telespectador brasileiro; Octavio Pieranti (2011) que estuda a atuagdo do Estado brasi-
leiro diante das comunicag¢des; dentre outros.

Como verificou Othon Jambeiro (2000, p.15), “o Estado continua com forte presenga
em todos os processos regulatdrios da regido, mas € crescente o poder dos conglomerados de
midia nacionais e internacionais na regulamentacdo, operacao e programagao do setor”. Como
entender por que o Estado ndo atua e evita a concentragdo midiatica? Como ignorar o quadro
atual? Pamela Pinto (2017) mostra a influéncia dos politicos nos grupos de midia brasileiros,
mesmo sendo proibido na Constituicao de 1988; Janaine Aires e Suzy dos Santos (2017) ana-
lisam a midia brasileira a partir do conceito coronelismo eletronico. Pois, como observou Ve-
nicio Lima (2012, p.34), “a democracia brasileira serd a grande vencedora quando o debate
sobre as concessdes de radio e TV conseguir romper o bloqueio da grande midia e alcancar a

maioria da populagdo”.
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Faz-se de vital importancia analisar o cendrio atual, verificando como a midia interfere
na selecdo de informagdes e opinides e como consegue evitar que a democratizagdo da comu-
nicacdo ¢ a diversidade cultural se tornem reais. “A opinido publica ¢ induzida ao convenci-
mento de que s6 tem relevancia social aquilo que se expde em telas e monitores™ e “o que se
manifesta a margem da grande midia parece condenado ao esquecimento ou a uma repercus-
sdo de baixa densidade” (MORAES, 2016, p.115). E preciso pesquisar mais e levar & socieda-

de o conhecimento, pois a Comunicagdo e a Cultura sdo direitos de todo(a)s.

METODOLOGIA

Para tentar se entender a concentracdo da midia no Brasil, verificando as estratégias
dos conglomerados, o papel do governo e demandas das organizagdes sociais que defendem a
democratizagdo da comunicagao ¢ a diversidade cultural, trabalhamos com os métodos Quan-
titativo e Qualitativo, através de Estudos de Caso e pesquisas exploratoria e descritiva.

Vem sendo feito, ainda, pela equipe do projeto, desde agosto de 2017, o site (EPCC -
https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) que trabalha com informagdes, noticias, eventos e
pesquisas sobre como a Concentragdo mididtica vem se dando diante da democratizagcdo da
comunicacao e da diversidade cultural, verificando-se o cenario midiatico no Brasil, a legisla-
¢do brasileira e os acordos internacionais; identificando como regem o contetido midiatico e a
diversidade cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por parte dos governos e dos
grupos de midia; e como a democratizacdo da comunicacdo e a diversidade cultural sdo vistas
pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos. Ele serd mantido durante

todo o Projeto.

Procedimentos

Trabalha-se com as pesquisas exploratdria e descritiva de carater multimetodologico,
utilizando-se as seguintes técnicas:

- Pesquisa bibliografica: levando-se em consideragao titulos de livros e artigos relacio-
nados aos temas de Politicas Culturais, Diversidade Cultural, Politicas de Comunicag¢ao, Eco-
nomia Politica da Comunicagdo, enfatizando a regulacdo do setor e a situagdo da midia. Tam-
bém sao trabalhados titulos relacionados aos Diretos Humanos e, em especial, aos direitos

humanos a Comunicag¢ao e a Cultura, enfatizando a analise de indicadores sobretudo no Brasil
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e América Latina. Além de jornais e revistas que trabalhem a area, como os do cotidiano,
como Folha de S.Paulo, Estado de S.Paulo, Valor Economico, O Globo, Meio e Mensagem
etc.

- Pesquisa documental: trabalha-se com documentos e declaracdes assinados tanto pelo
governo brasileiro, como por organizagdes da sociedade civil em nivel internacional, regional
e nacional. Também servirdo de fonte documentos dos/sobre os conglomerados, legislacao
brasileira, relatorios, estatisticas, pesquisas de mercado e elementos iconograficos. As infor-
magcdes e analises serdo disponibilizadas nos artigos cientificos e no blog.

- Entrevistas semi-estruturadas: com questiondrios de perguntas destinadas ao governo
federal, empresarios da area midiatica, diretores, produtores e sociedade civil, sobre concen-
tracdo da midia brasileira, programacao e contetido midiatico.

- Site EPCC (https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) com informagdes, eventos, noti-
cias e pesquisas sobre como a Concentragao midiatica vem se dando diante da democratiza-
¢ao da comunicacdo e da diversidade cultural, verificando-se o cenario midiadtico no Brasil, a
legislagdo brasileira e os acordos internacionais; identificando como regem o contetido midié-
tico e a diversidade cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por parte dos governos
e dos grupos de midia; e como a democratizagao da comunicagao e a diversidade cultural sao
vistas pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados mididticos.

Sdo desenvolvidas investigacdes cientificas com bolsistas e colaboradores no Setor de
Politicas Culturais, além da realizagdo de eventos cientificos como a Série de Coloquios:
Economia Politica da Comunicagdo e da Cultura, Paradigmas Culturais e o de Culturas Digi-

tais. Além disso, publicagdes cientificas e participacdes em eventos cientificos.

O QUE FOI FEITO EM 2019

- Reunides semanais com as bolsistas e as colaboradoras — em grupo e individuais

- Leitura e analise de livros e artigos cientificos sobre as temdticas trabalhadas no projeto

- Ministragdo da disciplina “O Paradigma Cultural Hoje” no segundo semestre de 2019 no
Mestrado em Memoria e Acervos da FCRB. Foi contemplado o referencial tedrico trabalhado
no projeto. A bolsista Juliana M. R. Celestino e a colaboradora Cintia Augustinha dos S. Frei-
re participaram como alunas ouvintes.

- Foram realizados dez eventos cientificos (aberto ao publico) pela equipe do projeto e cinco

oficinas (somente para os membros do grupo de pesquisa), trabalhando as tematicas estudadas
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no projeto, com a participagcdo de pesquisadores, ativistas e especialistas. Estdo disponiveis
https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc/pesquisas

- A coordenadora, as bolsistas e as colaboradoras apresentaram 14 resultados da pesquisa em
dois eventos na FCRB, além dos organizados pelo grupo, € em seis eventos externos. Os
eventos e as pesquisas apresentadas estdo disponiveis em https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/
epcc/pesquisas

- A equipe do projeto escreveu e disponibilizou no site EPCC 392 noticias sobre os assuntos
analisados no projeto e debatidos nas reunides. Estdo disponiveis em https://pesquisaict-
crb.wixsite.com/epcc/noticias

- O grupo criou, ainda, o canal no Youtube “EPCC Brasil” (https://www.youtube.com/chan-

nel/UCTnilPYHyPTpr24THJx-hiw) com 27 eventos organizados pelo grupo na FCRB.

- Livro publicado/organizado

CABRAL, Eula D.T (org). Desafios das politicas de comunicacido. S3o Cristovao: ULE-
PICC BR, 2019. 240p. Disponivel em <https://ulepicc.org.br/wp-content/uploads/2019/12/
DesafiosdasPol%C3%ADticasdeComunica%C3%A7%C3%A30.pdf> e <https://
e4e47cdb-2958-4¢86-b975-30657abd4737 .filesusr.com/ugd/ad71bb_5¢9528d60d114a73-
bec3c5aeb7985128.pdf>. Acesso em 18 dez.2019.

Capitulo de livros

CABRAL, Eula D.T.. Apresentacao do livro. In: Eula Dantas Taveira Cabral. (Org.). Desafios
das politicas de comunicacfo. Sio Cristovao: ULEPIC BR, 2019, v. 1, p. 6-9. Disponivel em
<https://ulepicc.org.br/wp-content/uploads/2019/12/DesafiosdasPol%C3%ADticasdeComuni-
ca%C3%A7%C3%A30.pdf> e <https://e4ed7cdb-2958-4c86-b975-30657abd4737 filesusr.-
com/ugd/ad71bb_5¢9528d60d114a73bec3c5aeb798528.pdf>. Acesso 18 dez.2019.

CABRAL, Eula D.T. Politicas de comunicagdo e de cultura acessiveis a sociedade: O projeto
EPCC. In: Eula Dantas Taveira Cabral. (Org.). Desafios das politicas de comunicac¢io. Sao
Cristovao: ULEPICC BR, 2019, v. 1, p. 162-177. Disponivel em <https://ulepicc.org.br/wp-
content/uploads/2019/12/
DesafiosdasPol%C3%ADticasdeComunica%C3%A7%C3%A30.pdf> e <https://
e4e47cdb-2958-4c86-b975-30657abd4737 filesusr.com/ugd/ad71bb_5c¢9528d60d114a73-
bec3c5aeb7985128.pdf>. Acesso em 18 dez.2019.

CABRAL, Eula D.T. Desafios para a democratizacdo da midia em tempos conturbados. In:
GERALDES, Elen, DOMINGUES, Juliano, PIMENTA, Gisele. (Org.). Resisténcias e inova-
¢oes: politicas de comunicagdo em tempos de crise. led.Brasilia: Universidade de Brasilia,
Faculdade de Comunicagdo, 2019, v. 1, p. 62-84. Disponivel em < https://faclivros.wordpres-
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s.com/2019/09/29/resistencias-e-inovacoes-politicas-de-comunicacao-em-tempos-de-crise/>.
Acesso em 21 dez.2019.

- Artigos completos publicados em periodicos

CABRAL FILHO, Adilson Vaz; CABRAL, Eula D.T. Apresenta¢do: A emergéncia da comu-
nicacdo comunitaria e do ativismo digital por uma sociedade mais democratica. Revista Pas-
sagens: Revista do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagdo UFC, v. 10, p. 3-5, 2019.

Disponivel em <http://periodicos.ufc.br/passagens/article/view/42215>. Acesso em 5
nov.2010.

CABRAL FILHO, Adilson Vaz; CABRAL, Eula D.T. Sistémica, critica... € incansavel: A con-
tribuicdo da EPC para a andlise de cenarios complexos. Revista Passagens: Revista do Pro-
grama de Pos-Graduagdo em Comunicagdo UFC, v. 10, p. 6-22, 2019. Disponivel em < http://
periodicos.ufc.br/passagens/article/view/42216>. Acesso em 5 nov.2010.

Trabalhos completos publicados em anais de congressos

CABRAL, Eula D.T.; RODRIGUES, K. B. S.; Luana Matos do Nascimento. A cultura e as
politicas culturais nos programas de governo de Bolsonaro e dos 12 candidatos a Presidéncia
da Republica de 2018. In: Anais do X Seminario Internacional de Politicas Culturais. Rio
de Janeiro: Casa de Rui Barbosa, 2019. v. 1. p. 1-15. ISBN 978-85-7004-403-7

CABRAL, Eula D.T.; Thaind Queiroz Alves; Cintia Augustinha dos Santos Freire. Como a
cultura e as politicas culturais foram representadas nos programas de governo de Fernando
Haddad (PT) e de Ciro Gomes (PDT) nas elei¢cdes presidenciais de 2018. In: Anais do X Se-
minario Internacional de Politicas Culturais. Rio de Janeiro: Casa de Rui Barbosa, 2019. v.
1. p. 1-15. ISBN 978-85-7004-403-7

Resumos publicados em anais de congressos

CABRAL, Eula D.T. Pelos nossos direitos: em busca da democratizacdo da comunicacao no
Brasil. In: Anais do Seminario Internacional Comunicagdo participativa e luta pelos di-
reitos humanos: comunicacao e direitos humanos. Rio de Janeiro: UERJ, 2019. v. 1. p. 1-6.
Disponivel em < http://www.lcd.uerj.br/wp-content/uploads/2019/06/1-Comunicacao-e-Direi-
tos-Humanos.pdf>. Acesso em 12 abr.2019.
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Apresentaciio de trabalhos em encontros cientificos

CABRAL, Eula D.T.. A importancia da democratizacio da comunicac¢ao e da diversidade
cultural diante da concentracdo da midia brasileira. 2019. (Apresentacdo de Trabalho/
Comunicac¢ao). Evento: Workshop “Media, new technologies and development in Latin Ame-
rica: political, social and economic perspectives”. Data: 28/03/2019

CABRAL, Eula D.T. A importancia da Cultura e da Comunicacio como direitos de
todo(a)s. 2019. (Apresentagdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: VI Coloquio de Economia Politica da Comunicagao e da Cultura

Data: 13/05/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=0wCXsBtbt4g>.

CABRAL, Eula D.T.; RODRIGUES, K. B. S. ; Luana Matos do Nascimento . A cultura e as
politicas culturais nos programas de governo de Bolsonaro e dos 12 candidatos a Presi-
déncia da Republica de 2018. 2019. (Apresentacdo de Trabalho/Seminario).

Evento: X Semindrio Internacional de Politicas Culturais. Data: 8/5/2019

CABRAL, Eula D.T.; Thaind Queiroz Alves ; Cintia Augustinha dos Santos Freire . Como a
cultura e as politicas culturais foram representadas nos programas de governo de Fer-
nando Haddad (PT) e de Ciro Gomes (PDT) nas elei¢oes presidenciais de 2018. 2019.
(Apresentacao de Trabalho/Seminario). Evento: X Seminario Internacional de Politicas Cultu-
rais. Data: 8/5/2019

CABRAL, Eula D.T.. Culturas Digitais - cenarios, estudos e pesquisas. 2019. (Apresentacao
de Trabalho/Conferéncia ou palestra). Evento: III Coloquio de Culturas Digitais
Data: 24/06/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=QuVv9y1F5Y4>.

CABRAL, Eula D.T.. A relacao entre Cultura, Midia e Democracia. 2019. (Apresentacao
de Trabalho/Conferéncia ou palestra). Evento: VII Coloquio de Economia Politica da Comu-
nicacdo e da Cultura. Data: 14/10/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?
v=nHF2WjGzBo8>

CABRAL, Eula D.T.. A importancia da cultura organizacional e das TICs na instituicdes
culturais. 2019. (Apresentagao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: II Ciclo de Palestras “Paradigmas Culturais Hoje” - Cultura, Comunica¢do Organiza-
cional e Novas Tecnologias

Data: 4/11/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=xavovZEcWoc>.

CABRAL, Eula D.T.. A relacao da TV brasileira e a industria cultural. 2019. (Apresenta-
¢ao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: II Ciclo de Palestras “Paradigmas Culturais Hoje” - Televisao e Cultura Brasileira
Data: 23/09/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=kD wkrqnw3M>.

CABRAL, Eula D.T.. A religido diante da critica da midia e da liberdade de expressao.

2019. (Apresentacdo de Trabalho/Conferéncia ou palestra).
Evento: II Ciclo de Palestras “Paradigmas Culturais Hoje” - Cultura, Midia e Religido
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Data: 16/09/2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=4kDsIEOWNRk>.

CABRAL, Eula D.T. Mulher ¢ identidade Cultural. 2019. (Apresentagdo de Trabalho/Con-
feréncia ou palestra).

Evento: II Ciclo de Palestras “Paradigmas Culturais Hoje” - Cultura, Midia e Mulher

Data: 2 de setembro de 2019

CABRAL, Eula D.T.. Como fazer um projeto de pesquisa para a Pds-graduacio. 2019.
(Apresentacao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: II Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunicagao e Cultura”

Data: 11 de julho de 2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=VO9NghEw-
Ovg>.

CABRAL, Eula D.T.. A importancia das pesquisas em comunica¢do e cultura. 2019.
(Apresentacao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: I Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunicagao e Cultura”

Data: 1 de julho de 2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=dFjbwikx-
SMY>.

CABRAL, Eula D.T. Politicas de Comunicacio e de Cultura acessiveis a sociedade: o pro-
jeto EPCC na FCRB. 2019. (Apresentacao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).

Evento: Aula especial no Programa de Pés-graduacdo em Comunicag¢do da PUC-Rio

Data: 19/09/2019

CABRAL, Eula D.T. Como a concentraciao midiatica interfere na democratizacio da co-
municacio. 2019. (Apresentacao de Trabalho/Comunicagao).
Evento: XIV Conferéncia Brasileira de Comunicagdo Cidada. Data: 23/10/2019

CABRAL, Eula D.T. Democratizaciao e luta pela comunicacio como direito de todo(a)s.
2019. (Apresentacao de Trabalho/Comunicacao).
Evento: X Seminario ALAIC 2019. Data: 25/10/2019

CABRAL, Eula D.T. Informacao, Cultura e Comunica¢ao como direito de todo(a)s diante
das Novas Tecnologias. 2019. (Apresentacdao de Trabalho/Conferéncia ou palestra).
Evento: XI Seminario Nacional de Historia: politica, cultura e sociedade. Data: 8/10/2019

CABRAL, Eula D.T. Estudos de midia no Brasil. 2019. (Apresentacdo de Trabalho/Confe-
réncia ou palestra). Evento: Encontro do grupo Comunicac¢do e Direitos Humanos da PUC
Rio. Data: 6 de dezembro de 2019

CABRAL, Eula D.T. Curriculo lattes e artigo cientifico. 2019. (Apresentagdo de Trabalho/
Conferéncia ou palestra). Oficina de Curriculo lattes e artigo cientifico no grupo EPCC

(FCRB). Data: 21 e 28 de novembro de 2019

CABRAL, Eula D.T. Uso das tecnologias na difusdo da cultura. 2019. (Apresentagdo de
Trabalho/Semindrio). Evento: IV Seminario Tecnologia e Cultura. Data: 22 de agosto de 2019
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CABRAL, Eula D.T., ALVES, Thaina. Midia e Politica no Brasil.

Evento: II Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunicagdo e Cultura”

Data: 11 de julho de 2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=VO9NghEw-
Ovg>.

CABRAL, Eula D.T., RODRIGUES, Karen. Regulamentacio da TV brasileira.

Evento: II Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunica¢ao e Cultura”

Data: 11 de julho de 2019 Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=VO9NghEw-
Ovg>.

CABRAL, Eula D.T., MATOS, Luana. O nordestino na midia brasileira.

Evento: II Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunicagdo e Cultura”

Data: 11 de julho de 2019. Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=VO9NghEw-
Ovg>.

CABRAL, Eula D.T. Pelos nossos direitos: em busca da democratizagdao da comunicagao no
Brasil. Evento: Seminario Internacional Comunicagdo participativa e luta pelos direitos hu-
manos: comunicag¢ao e direitos humanos. Data: 2 de julho de 2019.

MEDIACAO

CABRAL, Eula D.T. Moderadora da Mesa XXVII - Panoramas e Perspectivas I do X Semi-
nario Internacional de Politicas Culturais. Rio de Janeiro, 8 maio de 2019.

CABRAL, Eula D.T. Moderadora da Mesa XXX - Panoramas e Perspectivas III do X Semi-
nario Internacional de Politicas Culturais. Rio de Janeiro, 8 maio de 2019.

CABRAL, Eula D.T. Coordenador do GI1 — Direito a comunicacao na América Latina - Ses-

sdo 3 — Representacdes Sociais e Politicas nas Midias e Mobilizacdo Cidada. X Seminario
ALAIC 2019. UFF, 25/10/2019.

CABRAL, Eula D.T. Moderadora do III Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunicacio e
Cultura” — Publicagoes Cientificas. FCRB, 16/08/2019.
Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=1dC61Ri10CY 8>.

NOSSAS PARTICIPACOES EM OUTROS EVENTOS COM OS RESULTADOS DO
PROJETO

- Palestra para o grupo de pesquisa de Comunicacio e Direitos Humanos da PUC Rio —
06/12/2019 - “Estudos de Midia no Brasil” - analise dos artigos cientificos "Entre o local € o
global: estratégias dos conglomerados de midia no Brasil" e "Midia concentrada no Brasil: até
quando?" — com Eula D.T.Cabral.
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- XIV CBCC - “Sustentabilidade, autonomia e resisténcia da Comunicaciao Popular,
Comunitaria e Alternativa” — 22 a 25/10/2019. “Como a concentra¢ao midiatica interfere
na democratizacio da comunica¢ao” no GT5 — Desafios para a Sustentabilidade com Auto-
nomia da XIV Conferéncia Brasileira de Comunica¢ao Cidada — com Eula D.T.Cabral.

- X Seminario ALAIC “Dialogos desde el sur: comunicacion + comunidad + alternativi-
dad” — 22 a 25/10/2019

Coordenagdo da Sessao 3 — Representagdes Sociais e Politicas nas Midias e Mobilizagao Ci-
dada, do GII — Direito a comunica¢do na América Latina, e apresentacdo da pesquisa “Demo-
cratizacao e luta pela comunicacio como direito de todo(a)s” — com Eula D.T.Cabral.

“Midia e Infancia” na Sessdao 4 — Comunicagao ¢ Educacgdo para a Cidadania da Infancia e
Juventudes do GI1 — Direito a comunica¢do na América Latina — com Cintia Augustinha dos
S. Freire.

“Concessao, democracia e cultura: o caso Sarney” na Sessao 2B — Direito ao Acesso a In-
formacao e aos Meios, Censura e (Des)igualdades do GI1 — Direito a comunica¢ao na Améri-
ca Latina — com Luana Matos do Nascimento.

“Novas formas de comunicacio na periferia e pela periferia: O caso do Capao Atento”
na Sessao 2B — Redes Comunitérias, Movimentos Sociais ¢ Midia Popular do GI3 — Novas
Configuracdes Comunitéarias na América Latina — com Thaind Queir6z Alves.

“Regulamentacio da TV brasileira” na Sessdo 2A — Politicas Publicas, Regulagdo dos
Meios de Comunicagado ¢ do Acesso a Informagdo do GI1 — Direito a comunicagdo na Améri-
ca Latina — com Karen B. Santarem Rodrigues.

“Televisao brasileira: arquivo, preservacao, acesso e reuso” na Sessao 1* do GI4 — Praticas
Hegemonicas, Cultura e Alternativas na América Latina — com Maria Byington L. de Castro.

“QO protagonismo do género feminino nas séries televisivas formato reality show drama
familiar” na Sessao 1A — Feminino em Pauta do GI5 — Género e Vulnerabilidade na Midia
Latino-Americana — com Lucia Helena Novaes de Souza Nogueira.

- XIV Semana de Historia Politica do PPGH-UERJ - XI Seminario Nacional de Historia:
politica, cultura e sociedade. “Informacao, Cultura e Comunicacio como direito de
todo(a)s diante das Novas Tecnologias” com Eula D.T. Cabral. RJ (RJ), 08/10/2019.

- Aula no PPGCOM da PUC-Rio. “Projeto Economia Politica da Comunicacio e da Cul-
tura” - com Eula D.T. Cabral. RJ (RJ), 19/09/2019.

- IV Seminario Tecnologia e Cultura. Na Mesa: Tecnologia, Acesso e Cultura com o traba-
lho: “Uso das tecnologias na difusido da cultura” - com Eula D.T.Cabral. FCRB, RJ, 22 de
agosto de 2019.
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- X Seminario Internacional de Politicas Culturais

A cultura e as politicas culturais nos programas de governo de Bolsonaro e dos 12 can-
didatos a Presidéncia da Republica de 2018 - com Eula D.T.Cabral, Karen B.S. Rodrigues e
Luana M.do Nascimento. FCRB, RJ, 08 de maio de 2019.

Como a cultura e as politicas culturais foram representadas nos programas de governo de
Fernando Haddad (PT) e de Ciro Gomes (PDT) nas elei¢oes presidenciais de 2018 - com Eula
D.T.Cabral, Cintia Augustinha dos S.Freire e Thaind Q.Alves. FCRB, RJ, 08 de maio de 2019.

- Workshop “Media, new technologies and development in Latin America: political, so-
cial and economic perspectives”. Mesa 1: Comunicagdo para o Desenvolvimento e a susten-
tabilidade da comunicagao - Trabalho: “A importancia da democratizagdo da comunicagao e
da diversidade cultural diante da concentracdo da midia brasileira” com Eula Dantas Taveira
Cabral. Niter6i (RJ), 28 de margo de 2019. Universidade Federal Fluminense.

EVENTOS ORGANIZADOS PELO GRUPO

- VI Coloquio de Economia Politica da Comunicac¢ao e da Cultura. Tema: Direito a cul-
tura e a comunicacfo. Palestrantes: Rachel Valenga — que foi subsecretaria de Cultura da
prefeitura do RJ, vice-presidente do Museu da Imagem e do Som (MIS) do Rio de Janeiro e
diretora do Centro de Pesquisa da FCRB; Adilson Cabral - coordenador do Centro de Pesqui-
sas ¢ Produg¢ao em Comunicagdo e Emergéncia (EMERGE — UFF); e Eula D.T.Cabral — co-
ordenadora do projeto de pesquisa Economia Politica da Comunicagao e da Cultura (EPCC)
da FCRB. RJ (RJ), 13/05/2019.

- VII Coloquio de Economia Politica da Comunicacio e da Cultura. Tema: Cultura, Mi-
dia e Democracia. Palestrantes: Laurindo Leal Filho (USP), Adilson Cabral (UFF) Rosangela
Fernandes (Criar Brasil); e Eula Cabral (FCRB). RJ (RJ), 14/10/2019.

- IIT Coléquio de Culturas Digitais. Palestrantes: Patricia Mauricio (PUC - Rio); Leonardo
Firmino (PUC - Rio) e Eula Cabral (FCRB). RJ (RJ), 24/06/2019.

- II Ciclo de Palestras "Paradigmas Culturais Hoje"

Tema: Cultura, Midia e Mulher
Palestrantes: Linda Rojas (Linda Janela); Gabriela Azevedo (FCRB); Maria Tereza Pontes
(MAB) e Eula Cabral (FCRB). RJ (RJ), 02/09/2019.

Tema: Cultura, Midia e Religido
Palestrantes: Magali Cunha (Intercom), Leticia Moreira (UFF); Larissa Cesar (UFF) e Eula
Cabral (FCRB). RJ (RJ), 16/09/2019.
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Tema: Televisao e cultura brasileira
Palestrantes: Maria Byington (Rede Globo); Jodo Alegria (Futura) Rita Marques (IFTA); Eula
Cabral (FCRB). RJ (RJ), 23/09/2019.

Tema: Cultura, Comunicacio Organizacional e Novas Tecnologias
Palestrantes: Claudia Galhardi (ENSP/ Fiocruz); Livia Brito (Coletivo autonomo de mulheres
pretas - Adelinas); Regina V. de Almeida (UFRJ) e Eula Cabral (FCRB). RJ (RJ), 4/11/2019.

- I Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunica¢io e Cultura”

Palestrantes: Patricia Saldanha (UFF) - Publicidade social de interesse publico

Juliana F. Teixeira (UFPI) - Novas tecnologias de comunicacao no Brasil

Eula Cabral (FCRB) e Cintia Freire (FCRB) - Programacao infantil na TV aberta no Brasil
RJ (RJ), 01/07/2019.

- II Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunica¢ao e Cultura” - RJ (RJ), 11/07/2019.
Palestrantes: Carlos José Napolitano (UNESP - Bauru) - Politicas publicas de comunicacio
no Supremo Tribunal Federal: a liberdade de expressdo em julgamento

Eula Cabral (FCRB) - Como fazer um projeto de pesquisa para a Pés-graduacio

Eula Cabral e Thaina Alves (FCRB / CNPq) - Midia e politica no Brasil

Eula Cabral e Karen Rodrigues (FCRB/ Faperj) - Regulamentacdo da TV brasileira

Eula Cabral e Luana Matos (FCRB) - O nordestino na midia brasileira

- III Ciclo de Palestras “Pesquisas em Comunica¢io e Cultura”

Tema: Didlogos entre Estudos Culturais e Jornalismo: presencas e auséncias nas publicagdes
cientificas. Palestrantes: Marli dos Santos (Casper Libero), Ana Luiza Coiro Moraes (Casper
Libero), Carlos Humberto Ferreira Silva Junior (UNESP Bauru)

Moderadora: Eula Cabral (FCRB). RJ (RJ), 16/08/2019.

- Oficinas cientificas — realizadas para o grupo

Tema: "Democratizacao da informacao e da cultura: musica e tecnologia a favor da soci-
edade". Palestrante: doutora em Ciéncia e Tecnologia das Artes, Slavisa Lamounier.

Data: FCRB, 19 de dezembro de 2019.

Tema: "Memoria, Politica e Artes".
Palestrante: doutora em Comunicagdo e Cultura, Denise Jorge Trindade
Data: FCRB, 5 de dezembro de 2019.

Tema: "Curriculo Lattes e Artigo Cientifico"
Palestrante: Doutora em Comunicagao Social, Eula D.T.Cabral
Data: FCRB, 21 e 28 de novembro de 2019

Tema: "Analise de Conteudo"
Palestrante: Doutora em Comunicagao, Claudia Pereira Galhardi
Data: 31 de outubro, 7 € 14 de novembro de 2019

Tema: "Plataformas digitais"

Palestrante: produtora e diretora de TV e aluna do mestrado em Memoria e Acervos da FCRB,
Lucia Helena Novaes.

Data: FCRB, 3 de outubro de 2019
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O QUE SERA FEITO

CRONOGRAMA
ATIVIDADE MESES (Janeiro de 2020 a Julho de 2021)
01-06 07-12 13-18
Organizacdo e distribui¢do das atividades X X X

Continuacdo e manutencao do site EPCC (https://
pesquisaicferb.wixsite.com/epcc) com informa- X X X
¢Oes, noticias e pesquisas sobre como a Concen-
tracdo mididtica vem se dando diante da demo-
cratizagdo da comunicagdo ¢ da diversidade cul-
tural, verificando-se o cenario midiatico no Bra-
sil, a legislacdo brasileira e os acordos internaci-
onais, identificando como regem o conteido mi-
diatico ¢ a diversidade cultural e o que falta a ser
implementado no Brasil por parte dos governos e
dos grupos de midia, ¢ como a democratizagdo
da comunicagdo e a diversidade cultural sdo vis-
tas pelo governo federal, sociedade civil e con-
glomerados midiaticos.

Pesquisa bibliografica e documental X X X

Entrevistas com governo federal, sociedade civil X X
e conglomerados midiaticos

Analise de dados sobre o mercado midiatico € o

novo cenario politico X X X
Sistematizagdo das respostas X X
Elaboragao de diagnosticos X X X
Participagdo em eventos X X X
Organizacdo de eventos ¢ oficinas na FCRB e em X X X

escolas publicas e particulares do RJ

Defini¢ao do relatério final X X

Apresentagdo dos resultados
- Publica¢do de textos cientificos X X X
- Participag@o em eventos cientificos
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EVENTOS QUE SERAO ORGANIZADOS PELO GRUPO EM 2020

COLOQUIO DE ECONOMIA POLITICA DA COMUNICACAO E DA CULTURA

As areas de Economia Politica da Comunicagao e da Cultura tém como objetivo analisar criticamente
a realidade atual a partir de pesquisas cientificas, posicionamentos do governo, do setor privado e da
sociedade civil. O objetivo € reunir pesquisadores das areas de Economia Politica da Comunicacao e
da Cultura e da sociedade civil, com o objetivo de analisar e debater o campo, criando espagos de in-
terlocucao e troca entre pesquisadores e ativistas. Os eventos serdo realizados em parceria com a Cate-
dra Unesco de Politicas Culturais e Gestao (FCRB); Centro de Pesquisa e Producdo em Comunicagao
e Emergéncia (EMERGE), da Universidade Federal Fluminense (UFF); e Unido Latina de Economia
Politica da Informagdo, da Comunicagdo e da Cultura — Capitulo Brasil (ULEPICC-Br).

Organizagdo: Grupo EPCC e Setor de Pesquisa em Politicas Culturais.

VIII Coloquio de Economia Politica da Comunicacio e da Cultura
Data: 13 de abril de 2020 (segunda-feira)
Horério: 18h as 21h. Local: Sala de Cursos

IX Coléquio de Economia Politica da Comunicacio e da Cultura
Data: 19 de outubro de 2020 (segunda-feira)
Horario: 14h as 17h. Local: Sala de Cursos

COLOQUIO DE CULTURAS DIGITAIS

O objetivo ¢ reunir alunos de graduacdo e pos-graduacao, pesquisadores e ativistas da area de culturas
digitais para analisar e debater o campo, criando espagos de interlocucdo e troca entre a academia e a
sociedade. O evento sera realizado em parceria com a Catedra Unesco de Politicas Culturais e Gestao
(FCRB); Centro de Pesquisa e Producao em Comunicagdo e Emergéncia (EMERGE), da Universidade
Federal Fluminense (UFF); e Unido Latina de Economia Politica da Informacao, da Comunicagio e da
Cultura — Capitulo Brasil; Mestrado em Memoria e Acervos da FCRB. Organizagdo: Grupo EPCC e
Setor de Pesquisa em Politicas Culturais.

IV Coloquio de Culturas Digitais
Data: 04 de maio de 2020 (segunda-feira)
Horario: 18h as 21h. Local: Sala de Cursos

CICLO DE PALESTRAS “PARADIGMAS CULTURAIS HOJE”

O evento tem como objetivo reunir especialistas, pesquisadores, ativistas e alunos de graduagdo e Pos-
graduacao das areas cultural e midiatica para analisar e debater o campo, criando espagos de interlocu-
¢do e troca entre os participantes. Os eventos serdo realizados em parceria com a Catedra Unesco de
Politicas Culturais e Gestdo (FCRB); Centro de Pesquisa e Produgdo em Comunicacdo ¢ Emergéncia
(EMERGE), da Universidade Federal Fluminense (UFF); e Unido Latina de Economia Politica da In-
formacao, da Comunica¢do e da Cultura — Capitulo Brasil (ULEPICC-Br); Mestrado em Memoria e
Acervos da FCRB. Organizagdo: Grupo EPCC e Setor de Pesquisa em Politicas Culturais.

III Ciclo de Palestras “Paradigmas Culturais Hoje”
Data: 09 de novembro de 2020 (segunda-feira)
Horario: 14h as 17h. Local: Sala de Cursos
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CICLO DE PALESTRAS “PESQUISAS EM COMUNICACAO E CULTURA”
SEMINARIO DE PESQUISAS EM CULTURA, COMUNICACAO E INFORMACAO
Quais sdo as pesquisas em Comunicagdo e Cultura que vém sendo realizadas nas institui¢des de ensino
e pesquisa e como elas podem ajudar a sociedade a entender melhor a realidade brasileira? O objetivo
¢ reunir alunos de graduagdo e pos-graduagdo, pesquisadores, ativistas e interessados nas areas de
Comunicagdo e Cultura para analisarem ¢ debaterem o campo, criando espagos de interlocugdo e troca
entre a academia ¢ a sociedade. Neste evento estardo participando como palestrantes os integrantes do
projeto EPCC. Organizagdo: Grupo EPCC e Setor de Pesquisa em Politicas Culturais.

Seminario de Pesquisas em Cultura, Comunicacio e Informacao
Data: 15 de junho de 2020 (segunda-feira)

Palestrantes: bolsistas e colaboradoras do projeto de pesquisa
Horério: 18h as 21h. Local: Sala de Cursos

II Seminario de Pesquisas em Cultura, Comunicac¢io e Informacao
Data: 07 de dezembro de 2020 (segunda-feira)

Palestrantes: bolsistas e colaboradoras do projeto de pesquisa

Horario: 14h as 17h. Local: Sala de Cursos

SEMINARIO DE PESQUISAS CIENTIFICAS SOBRE MEMORIA E ACERVOS

Quais sao as pesquisas realizadas na FCRB sobre Memoria e Acervos e como elas podem ajudar a so-
ciedade a entender melhor a realidade brasileira? O objetivo ¢ reunir alunos de graduagao e pds-gradu-
acdo, pesquisadores, ativistas e interessados nas areas de Memoria e Acervos para analisarem e deba-
terem o campo, criando espagos de interlocugdo e troca entre a academia e a sociedade.

Neste evento estardo participando como palestrantes os ex-alunos e alunos do PPGMA.

Organizacdo: Grupo EPCC e Setor de Pesquisa em Politicas Culturais.

I Seminario de Pesquisas Cientificas sobre Memoria e Acervos
Palestrantes: Ex-alunos do PPGMA
Dia 01 de junho de 2020. Local: Sala de Cursos

II Seminario de Pesquisas Cientificas sobre Memoria e Acervos
Palestrantes: Ex-alunos do PPGMA
Dia 08 de junho de 2020. Local: Sala de Cursos

III Seminario de Pesquisas Cientificas sobre Memoria e Acervos
Palestrantes: Alunos da disciplina.
Dias 22 e 29 de junho de 2020 e 01 de julho de 2019. Local: Sala de Cursos

OFICINAS EM ESCOLAS PUBLICAS E PARTICULARES DO RIO DE JANEIRO

O objetivo da Oficina € mostrar para os estudantes de Ensino Fundamental a importancia da Cultura,
da Comunicac¢ao e da Informagdo, a partir de pesquisas bibliografica e documental, mostrando o cena-
rio atual, as legislagdes nacionais e internacionais, enfatizando o direito a comunicacao e a cultura e o
porqué de sua democratizagdo. Cada participante do projeto devera fazer um resumo de sua pesquisa,
mostrando casos concretos. A partir deste material (que devera ser sempre atualizado), serd feito um
video e um ebook que serd disponibilizado nas escolas. Nos meses de Junho, Agosto, Setembro, Outu-
bro e Novembro serdo feitas as Oficinas (de preferéncia, no dia e horario da reunido do grupo).
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PLANO DE TRABALHO DO BOLSISTA

Objetivos Especificos do Bolsista

- Verificar como o cenario midiatico vem sendo construido no Brasil - a partir de levanta-
mento e leitura bibliografica e documental

- Analisar a legislacdo brasileira e os acordos internacionais, identificando como regem o
conteudo mididtico e a diversidade cultural e o que falta ser implementado no Brasil por parte
dos governos e dos grupos de midia — analise e debates das tematicas nas reunides com a ori-
entadora e participacdo em eventos cientificos

- Mostrar como a democratizagao da comunicacao ¢ a diversidade cultural sdo vistas pelo
governo federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos — elaborar e colocar informagdes

e dados no site EPCC sobre a tematica - sera feito junto com a coordenadora do projeto.

Metodologia para o desenvolvimento do Plano do Bolsista

- Pesquisa bibliografica: levantamento e leitura de livros e artigos relacionados aos te-
mas de Politicas Culturais, Diversidade Cultural, Politicas de Comunica¢do, Economia Politi-
ca da Comunicagdo, enfatizando a regulagdo do setor e a situagdo da midia; Diretos Humanos
e, em especial, aos direitos humanos a Comunicagdo, enfatizando a analise de indicadores so-
bretudo no Brasil e América Latina. Além de jornais e revistas que trabalhem a area, como os
do cotidiano, como Folha de S.Paulo, Estado de S.Paulo, Valor Economico, O Globo, Meio e
Mensagem etc.

- Pesquisa documental: levantamento, leitura e analise de documentos e declaragdes as-
sinados tanto pelo governo brasileiro, como por organiza¢des da sociedade civil em nivel in-
ternacional, regional e nacional; legislagdo brasileira, relatorios, estatisticas, pesquisas de
mercado e elementos iconograficos.

- Entrevistas semi-estruturadas: realizacdo e aplicag@o, via email, de questionarios de
perguntas destinadas ao governo federal, empresarios da area midiatica, diretores, produtores
e sociedade civil, sobre concentragdo da midia brasileira, programac¢do e contetido midiatico.

- Site EPCC (https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc) com informagdes, eventos, noti-
cias e pesquisas sobre como a Concentragao midiatica vem se dando diante da democratiza-

¢ao da comunicacdo e da diversidade cultural, verificando-se o cenario midiadtico no Brasil, a
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legislacdo brasileira e os acordos internacionais; identificando como regem o contetido midia-
tico e a diversidade cultural e o que falta a ser implementado no Brasil por parte dos governos
e dos grupos de midia; e como a democratizagao da comunicagao e a diversidade cultural sao
vistas pelo governo federal, sociedade civil e conglomerados midiaticos — O bolsista elaborara
e colocara informagdes e dados no site sobre a temdtica sob supervisdo coordenadora do pro-
jeto.

- Eventos cientificos — organizacdo dos eventos e oficinas promovidas pelo grupo. Par-

ticipacao nos eventos com apresentacao de resultados da pesquisa.

Consideracoes finais

Desde o inicio do projeto, estudantes e pesquisadores se interessaram em participar
(mesmo como voluntarios) da pesquisa. O projeto tem trés bolsistas de iniciacdo cientifica:
Karen Barboza Santarem Rodrigues (graduanda em Jornalismo pela UFF), da Faperj, Juliana
Meneses Rocha Celestino (graduanda em Jornalismo pela Facha), do CNPq, e Danielle Fer-
nandes Rodrigues Furlani (graduanda em Ciéncias Sociais pela UFF) da FCRB. Além de oito
voluntarios: Luana Matos do Nascimento (mestranda em Midia e Cotidiano da UFF), Thaina
Queiroz Alves (graduanda em Ciéncias Sociais da UFRJ), Cintia Augustinha dos Santos Frei-
re (especialista em Educagao Infantil pela UCAM), Maria Eduarda Cardozo Guedes (gradu-
anda em Historia pela UFF), Renata Moreira Bruno dos Santos (mestranda em Historia pela
UFRJ), Lucas da Silva e Silva Machado (graduando em Cinema pela UFRJ), Maria Byington
Leite de Castro (mestranda em Memoria e Acervos pela FCRB) e Denise Jorge Trindade
(doutora em Comunicagao e Cultura pela UFRJ).

Como o projeto tem varias etapas, ¢ desenvolvido com bastante responsabilidade. No
caso do site, ele foi lancado no dia 25 de agosto de 2017 - EPCC (https://pesquisaicfcrb.wixsi-
te.com/epcc) e até hoje ja foram publicadas mais de 700 noticias, além de listas de artigos e
livros cientificos, legislacdo nacional e internacional e eventos promovidos ou que terdo a par-
ticipagdo do grupo. E feito em plataforma gratuita, com um design limpo e acessivel em com-
putador e em dispositivos moveis.

No que tange ao conhecimento tedrico das bolsistas e dos colaboradoradores, o grupo
foi dividido por tematicas especificas, onde estdo sendo organizadas as leituras que envolvem

conhecimento tedrico, além da legislagao brasileira e da UNESCO. Também estdo sendo or-
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ganizados eventos cientificos liberados para o publico externo, oficinas especificas para o
grupo sobre temas de relevancia ligados ao projeto e oficinas que serdo dadas pelo grupo em
escolas publicas e particulares do Rio de Janeiro.

E importante destacar que o Projeto, principalmente com a realizagdo de eventos e de
publicagdes no site EPCC, teve uma grande aceitacdo das institui¢des cientificas e de pesqui-
sa, além de ONGs, institutos e grupos que trabalham com o direito & comunica¢do e a cultura.
Responsabilidade que leva o grupo a se capacitar mais ainda tanto sob o angulo cientifico
quanto sob o angulo de conhecimento do cendrio politico, econdmico, tecnoldgico, cultural e
midiatico.

Para tanto, havera continuagdo e manutencdo do site EPCC (https://pesquisaicfcrb.wix-
site.com/epcc) com informagdes, noticias e pesquisas sobre como a Concentragdo mididtica
vem se dando diante da democratizacdo da comunicacdo e da diversidade cultural, verifican-
do-se o cenario midiatico no Brasil, a legislagao brasileira e os acordos internacionais, identi-
ficando como regem o contetido mididtico e a diversidade cultural e o que falta a ser imple-
mentado no Brasil por parte dos governos e dos grupos de midia, e como a democratizagdo da
comunicac¢do e a diversidade cultural sdo vistas pelo governo federal, sociedade civil e con-
glomerados midiaticos.

Também serdo realizadas entrevistas com governo federal, sociedade civil e os empresa-
rios dos conglomerados midiaticos, assim como representantes das instituicdes midiaticas,
como a Telebrasil (Associacdo Brasileira de Telecomunicagdes). Pretende-se fazer por email e
até presencialmente. Estima-se em 30 entrevistas, no minimo, para se ter um retrato do que
sendo investigado no Projeto de Pesquisa. Além das entrevistas e analise das respostas dadas,
serdo feitos diagndsticos sobre o mercado midiatico € o novo cenario politico.

Alem da participacao da equipe em eventos cientificos, serao publicados e apresentados
artigos cientificos em eventos nacionais e internacionais. A expectativa ¢ que sejam feitos 12
artigos em 2020 e mais trés seis em 2021, uma vez que se observa no grupo excelentes resul-
tados teodricos e de entendimento do cenario mididtico e cultural.

Diante disso, solicita-se ao Comité¢ Institucional do Programa de Iniciagdo Cientifica/

FCRB e ao Comité Externo que sejam renovadas as bolsas das atuais bolsistas.
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